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株式会社ジーンズメイトとの戦略的事業資本提携方針のお知らせ 
 
 

    RIZAP グループ株式会社は、株式会社ジーンズメイトとの戦略的事業資本提携方針を策定しましたの

で、以下のとおりお知らせいたします。 

 

記 

 

株式会社ジーンズメイトとの戦略的事業資本提携方針策定の背景 

 

本日公表した「株式会社ジーンズメイトとの資本業務提携契約の締結並びに株式会社ジーンズメイト

株式（証券コード 7448）に対する公開買付けの開始及び第三者割当増資の引受けに関するお知らせ」

に記載のとおり、当社は、本日開催の取締役会において、株式会社ジーンズメイト(以下、「ジーンズメイ

ト」といいます。) の普通株式を公開買付けにより取得することを決定いたしました。また、当社は、本公

開買付けの成立を条件に、ジーンズメイトによる第三者割当の方法による募集株式の全てを引き受け、

当社がジーンズメイトの親会社となる予定です。 

こうした背景のもと当社は、ジーンズメイトの業績回復に向けた課題分析と対策を実行するプランを作

成し、当社グループ入り後、迅速に課題解決に取り組むべく、ジーンズメイトとの戦略的事業資本提

携方針を策定いたしました。 

各 位 

以 上 
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RIZAPグループとのタッグで、
新しいジーンズメイト誕生
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再成長への道筋

構造改革

① リブランディング

② 商品力強化

③ 販売力強化

④ 業務再構築
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改革の全体像

①リブランディング

②商品力
強化

③販売力
強化

④業務
再構築

改革の全体像

RIZAPグループの
ノウハウ・

リソースを投入し、
早期にＶ字回復を実現
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① リブランディング

施策方針

収益性のある
ブランドへのフォーカス
(再定義した価値を一つのブランドに凝縮)

ブランド定義の再設計
(お客様に届けたい価値の再定義)

商品・売場・Web・広告の
一貫性向上

(一つのブランドのもとに、一気通貫で商品・
売場・webサイト・広告を設計・具現化)

目指すこと

市場認知の改善

デベロッパーに誘致される
ブランドへの転換
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② 商品力強化

施策方針 目指すこと

経験豊富なテクニカル・
クリエイターの招へい

メーカーへの別注拡大
最新トレンド取り入れ

工場直取引の拡大による
コスト削減

商品開発でRIZAP
グループ各企業との連携

社
内

社
外

全商品構成の再設計

バイイングから
「ものづくり」へ

販売戦略の見直し
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③ 販売力強化

カテゴリー

販促施策

チャネル施策

施策方針

値引クーポンからデジタルマーケティングへの転換

VMDの強化＋女性のお客様の来店誘致

ボトムス商品の接客・提案営業の強化

インセンティブ制度の見直し

旗艦店の検討

デベロッパーへの出店拡大

ECチャネルの再構築

販売力を飛躍的に向上させるため、販売施策とチャネル施策の双方を改革

※VMD：ビジュアル・マーチャンダイジング
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④ 業務再構築

カテゴリー 施策方針

標準PLの見直しによる、利益の出る基本構造

人件費マネジメント方法の見直し

商品計画・発注プロセスの正常化

在庫コントロールとプライスコントロールによる売り切り徹底

店舗PLの管理徹底とスクラップ＆ビルド実行、24時間営業見直し

物流プロセスとコストの見直し、RIZAPグループとしてのシナジー検討

経営管理

商品計画

店舗計画

物流

一部の業務の対症療法ではなく、あらゆる業務プロセスを一気通貫に抜本的に改革
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RIZAPグループの
過去のM&A紹介

9



×

①過去にM&Aで当社グループ入りした上場企業
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②当社グループ入り後の主なシナジー例

• 当社グループ入り後、グループ各社の強みを活かし、リブランディング・商品開発等積極的
に行っています

• 相互送客によって、美容・健康、アパレル、住関連ライフスタイル、エンターテイメントの各
セグメントにおける業績拡大を目指します
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• 補整下着とRIZAPメソッドを組合わせたよ
り効率的なボディメイク

• RIZAPメソッドやレシピ本の出版

グループ各社

物流機能や
仕入れの共通化



③グループ各社の商品を用いた株主優待の拡充

• グループ各社の商品を株主優待に用いることによるブランド認知度の向上を図っています
• RIZAPグループ間の相互送客を大幅に促しています
• 結果、グループ間クロスセールスを実現し、グループ全体の業績向上に繋げています
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株主優待一例(第13期末)

～詳細は決まり次第発表します～
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免 責 事 項

本資料は、当社の企業説明に関する情報の提供を目的と
したものであり、当社が発行する有価証券の投資を勧誘す
ることを目的としたものではありません。
本資料に記載された意見や予測等は、資料作成時点の
当社の判断であり、その情報の正確性・完全性を保証また
は約束するものではなく、今後、予告なしに変更されること
がありますので予めご了承ください。


